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CUVANT INAINTE

pa caderea regimurilor comuniste in Europa Centrald
si de Est, una dintre cele mai ravnite cuceriri ale popoa-
relor iesite din totalitarism a fost libertatea cuvantului scris si
tiparit. In Romania, de pilda, anul 1990 a dus la o adevératd
explozie a titlurilor, piata fiind inundata de sute de ziare si
reviste, ce incercau si satureze nevoia de informare a ceta-
teanului. Au contribuit, la acest fenomen spectaculos, pretul
scizut al hartiei, precum si cheltuielile relativ reduse legate de
tipdrirea noilor publicatii, ceea ce a ficut ca in mintea mul-
tora, cu sau fira fonduri materiale, si incolteasca ideea de a
fi patron de ziar sau redactor-gef, sintagme ce vrajeau mintile
intelectualilor tranzitiei.

Destul de repede, ins3, odaté cu liberalizarea preturilor,
costurile legate de achizitionarea hértiei §i tipografie au cres-
cut exponential, iar cele mai multe dintre publicatiile aparute,
peste noapte, au dispérut la fel de rapid, avand o traiectorie
meteorici. Au rdmas pe piatd doar unele dintre ziarele editate
de jurnalistii profesionisti, care s-au confruntat cu greutdtile
tranzitiei, dar au aparut si publicatii noi, care au fost editate de
imbogatitii zilei (viitorii ,moguli de presd”), dar i de repre-
zentanti ai partidelor politice.

Conditiile socio-economice dificile au facut aproape
imposibild supravietuirea, in media romaneasca, in chip inde-
pendent, conducerile ziarelor fiind obligate sd tind seama de
realititile de pe teren: puterea si influenta partidelor, tot mai
agresive, precum si interesele economice care ficeau ca, de
multe ori, penita jurnalistilor si se ,toceascd’, trecandu-se cu
vederea afacerile necurate ale celor care incheiau contracte de
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publicitate cu respectivele institutii de presd. Media a intrat
in acest joc periculos, lipsindu-i experienta de tip occidental,
unde redactia, patronatul si publicitatea sunt concepte care se
sustin, dar nu se amestecd intre ele,

Schimbarile profunde survenite in acest domeniu, gratie
avansului tehnologic, mai ales datorité Inteligentei Artificiale,
pardsirea treptatd a ideii de a cauta adevarul, si inlocuirea
acestuia cu divertismentul facil, sciderea continua a calitatii
profesionale a noilor veniti in bransi, apelul la platformele
sociale, pentru a gisi subiecte, in locul muncii de teren si a
documentirii, toate acestea au afectat profund media.

Despre cét de mare este, acum, influenta politicului si a
economicului, in presa roméaneasca, vom vorbi in acest volum,
care reuneste cele mai interesante comuniciri prezentate la
cea de-a XVII-a editie a conferintei internationale ,,Presa si
cultura in spatiul european’, manifestare academica de presti-
giu, organizatd de Departamentul de Literatura, Lingvistici
si Jurnalism din cadrul Facultitii de Litere a Universitatii
»Dunarea de Jos” din Galati.

Volumul incearcé sd ofere raspunsuri la provoci-
rile cu care se confrunti nu doar media, ci, prin extensie,
intreaga societate.

Catilin Negoita

PARTIDELE SI MASS-MEDIA SAU CUM
FINANTAREA PARTIAL DECLARATA DUCE
LA DISCREDITAREA PRESEI MAINSTREAM
(un material bazat pe Studiul CJI ,Starea

mass-media din Roménia in anul super-electoral
2024" si investigatia ActiveWatch)

Daniela-Aura BOGDAN!

| a doar o saptimind dupi alegerile europarlamentare si
“eslocale din 2024, Media Freedom Rapid Response, orga-
nizatie internationald care militeaza pentru libertatea presei
si pentru libertatea de exprimare, alaturi de Active Watch,
a concluzionat, dupa finalizarea unei misiuni la Bucuregsti,
ci ,mediatizarea campaniei electorale din Romania este
serios compromisé de capturarea politica a mass-media si
ca aceasta din urma nu reugeste si ofere relatérile politice
corecte si echilibrate, necesare pentru ca publicul s ia deci-
zii electorale informate™. In raportul Media Freedom Rapid
Response, sustinut de alte cinci importante organizatii inter-
nationele din domeniul libertatii presei: International Press
Institute (IPI), Federatia Europeand a Jurnalistilor (EFJ), The
European Centre for Press and Media Freedom (ECPMF),

! Lect. univ. dr., Universitatea ,,Dunirea de Jos” din Galati.

? https://hotnews.ro/misiunea-pentru-libertatea-presei-in-roma-
nia-pune-la-indoiala-corectitudinea-mediatizarii-campaniei-electora-
le-si-cere-reforma-urgenta-a-finantarii-politice-pentru-presa-si-propa-
ganda-1529703, accesat la 24.09.2024.



10 DANIELAAURA BOGDAN

OBC Transeuropa (OBCT) si Free Press Unlimited (FPU), se
aratd cd influenta omniprezenta a fondurilor partidelor poli-
tice in mass-media are ca rezultat o mediatizare pirtinitoare,
in favoarea coalitiei de guvernare, ci fenomenul prezent inca
din ani pre-electorali, creeazi o mass-media manevrabil3 si,
drept urmare, submineazé increderea publicului in presa.

Conform Legii 334/2006 privind finantarea partidelor

politice si a campaniilor electorale, banii publici care intra in
media din Roménia vin din mai multe surse:

- subventii de stat (valabil preponderent pentru TVR);

- banii pe care partidele ii primesc de la bugetul de stat,
pentru functionarea lor (formatiunile politice i folo-
sesc generos pentru categoria bugetard numiti ,,Presa
si propagandd”);

- publicitatea de stat, care se prezinta in doud forme: una
constd in pléti citre institutiile media pentru servicii
publice si campanii educationale, pe care guvernul le
finanteazd pentru diseminarea informatiilor despre
politicile guvernamentale sau axate pe probleme de
interes public; a doua forma consta in plati pentru
publicitatea serviciilor i produselor anumitor compa-
nii controlate de stat. Principala problema legati de
publicitatea de stat este lipsa de transparenta in ceea ce
priveste distribuirea bugetelor de publicitate;

- publicitatea comerciald, influentatd masiv, mai ales pe
planlocal, de criza financiari si de fragmentarea pietei
media, cauzatd de extinderea Internetului si de rolul
crescdnd al companiilor tehnologice globale pe piata
publicitara;

- banii de promovare din proiectele europene, unele
dintre ele finantate si prin Planul National de Redresare
si Rezilienta (PNRR);

- sponsoriziri, donatii;

- taxaradio/TV (care nu se mai aplici in Romania).
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Asa cum aratd studiul CJI?, in 2023, in pregitirea anului
electoral, formatiunile politice au cheltuit 24,5 milioane de
euro din subventia publicd acordata partidelor parlamen-
tare pentru categoria ,,Presa si propagand®’, dublul bugetului
cheltuit in 2021 pentru aceeasi secventa. Distributia banilor
este urmatoarea: 11,57 milioane euro — PSD, 9,35 milioane
euro — PNL, 2,9 milioane euro — USR, 211.500 euro - PMP,
408.000 euro — AUR. Banii au mers catre presa, pe lege, insd
nu este sigur ce au finantat, pentru c partidele nu au declarat
amanuntit, iar mass media nici atét. Putinele informatii care
au ajuns in spatiul public se datoreazi materialelor documen-
tate de jurnalistii de investigatie (cei care se autofinanteazd
sau se bazeaza pe donatii publice). Conform legii, partidele
politice nu au voie si cumpere spatiu editorial la televiziuni in
afara campaniilor electorale, insa interdictia nu este valabila
si pentru site-urile institutiilor media din Romania. Ideea,
care reiese din investigatiile Recorder, Citalin Tolontan si
Cristian Andrei, este c3, in an preelectoral si electoral, mili-
oane de euro au intrat netransparent in aceste site-uri, pentru
continut editorial, adicd pentru stiri, interviuri, emisiuni,
care, din picate, nu apar marcate ca fiind publicitare. Practica,
profund neetic3, este acceptatd tacit de institutiile media,
care primesc aceste fonduri i duce la transformarea presei
din garantul democratiei intr-un difuzor de informatii parti-
nitoare. Conform Recorder* si Libertatea, partidele platesc
din bani publici, propaganda si protectie media pe TV, adicé
imunitate, folosind ca instrument site-urile televiziunilor.

Tatd care este proportia cheltuielilor pentru media,
aga cum reiese din ,Situatia detaliata a cheltuielilor din

3 https://cji.ro/wp-content/uploads/2024/04/Starca-mass-media-
din-Romania-in-pragul-anului-super-electoral-2024-1.pdf, accesat la
24.09.2024.

* https://recorder.ro/pretul-tacerii-o-investigatie-in-contabilitatea-presei-
de-partid/, accesat 1a 23.09.2024.
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subventiile de la bugetul de stat in anul 2023”, prezentata pe
finantarepartide.ro’.

Situatia cheltuielilor efectuate din subvenlia de ia bugenil de
stat in aoul 2023
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O investigatie facutd de Cristian Andrei, in ziarul
Libertatea, arata ci un singur partid (PNL) a alocat 1 milion
de euro unui singur site (Digi 24), intr-un singur an.® Ideea
este ca televiziunile primesc bani de la mai multe formatiuni
politice (direct sau prin firme de publicitate), jar partidele
finanteazd mai multe site-uri. De exemplu, conform ziarului
Libertatea, PNL a avut contracte in plata cu site-urile televi-
ziunilor de stiri: Digi24, Antena 3, Romania TV si Realitatea
Plus. Singurul site al unei televiziuni cu care partidul de guver-
namant a intrerupt colaborarea este Bl.ro. De asemenea, PNL
a avut sau are legaturi comerciale cu site-urile dcnews.ro,
evenimentulzilei, capital, psnews, alephnews, stiripesurse. Asa
arata procentul cheltuielilor efectuate de PNL, din subventiile
delabugetul de stat, in anul 2023, prezentat de AEP, pe finan-
tarepartide.ro.

* https://finantarepartide.ro/, accesat la 24.09.2024.

¢ https://www.libertatea.ro/stiri/investigatie-un-milion-de-euro-de-la-
pnl-pentru-site-ul-digi24-articolele-nu-au-fost-marcate-cu-semnul-p-
publicitate-dar-au-fost-trimise-pentru-plata-la-partid-4745569, accesat
la 24.09.2024.
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La randul siu, PSD a raportat la Autoritatea Electorald
Permanenta (AEP) cheltuieli pentru ,,Presd si propaganda”
de peste 8,42 milioane de lei, adica aproximativ 1,7 milioane
de euro. Suma reprezintd aproape toatd subventia primitd in
ianuarie de PSD (8,5 milioane de lei). Conform Hotnews’,
este cea mai mare sumi cheltuitid de un partid politic, intr-o
luni din afara campaniilor electorale. Reprezentantii PSD au
refuzat sa raspunda intrebarilor Hotnews legate de destinatia
banilor, dar au rispuns ,,neoficial’, spunind ca in ianuarie au
fost achizitionate produsele de propaganda pentru campaniile
electorale — veste, pixuri, sepci i alte materiale promotionale.

Ce se intampli la alte partide? USR a dat, in 2023, de zece
ori mai putini bani decat PSD, la capitolul ,,Presd si propa-
gand4”: 5,2 milioane de lei. AUR a folosit pentru prima data
subventia pentru presa si propagandd in 2023: cu putin peste
un milion de lei. Banii au fost folositi pentru tiparirea unui
»ziar de propagandad” intitulat Patriofii.

7 https://hotnews.ro/misiunea-pentru-libertatea-presei-in-roma-
nia-pune-la-indoiala-corectitudinea-mediatizarii-campaniei-electora-
le-si-cere-reforma-urgenta-a-finantarii-politice-pentru-presa-si-propa-
ganda-1529703, accesat 1a 24.09.2024.
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Asa cum aratd datele oferite de studiul CJI, in 2023,
~investitiile in publicitatea TV au reprezentat mai mult de
jumatate (52%) din piata de media locala, cu o valoare netd
estimati la 366 de milioane de euro. Restul bugetelor pentru
2023 s-au impartit astfel: digital — 256 milioane de euro (37%),
OOH - 40 milioane de euro (6%); radio — 33 milioane de euro
(5%), printul fiind singura industrie media aflatd pe un trend
descendent, scizand cu 10% fatd de 2022, la 5 milioane (putin
sub 1% din piata)™®.

Milioanelor de euro provenite de la partidele politice li
se adauga si alte tipuri de contracte de publicitate, inche-
iate cu institutii publice. Aceste sume nu sunt cuantificate
nicaieri, in afara unor materiale de presa rizlete. Desi parti-
dele politice folosesc bani publici si au obligatia de a raporta
citre Autoritatea Electorald Permanenti modul in care chel-
tuiesc aceste sume, se prevaleazd constant de clauzele de confi-
dentialitate ale contractelor comerciale pe care le incheie cu
companiile intermediare sau direct cu companiile de media.
Sanctiunile previzute de legea accesului la informatii de inte-
res public sunt minore, aga ci motivatia si obligatia partide-
lor in a riaspunde la cererile formulate pe baza acestei legi
este nuld. Vlad Stoicescu, fondator Dela0, citat in studiul CJI,
explicd: ,,Finantarea netransparentd este probabil cea mai
neagri problemi a presei din Roménia din momentul de fata.
[...] Aproape niciun site nu marcheaza publicitatea. Tu, fiind
din domeniu, cind intri pe site si vezi acelasi text peste tot iti
dai seama, «ista e venit de la Consiliul Judetean, dsta e venit
dela ceilalti».” Informatia apare pur si simplu sub forma unui
editorial sau, in cel mai bun caz, are ca titlu «comunicat de
presid», dar nicdieri nu se spune ca acel comunicat de presa
este platit, iar cititorul neavizat nu isi da seama ca e un mate-

§ https://cji.ro/wp-content/uploads/2024/04/Starea-mass-media- din-Roma-
nia-in-pragul-anului-super-electoral-2024-1.pdf, accesat la 24.09.2024.
° Ibidem.



